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Брендбук (айдентика та візуальний стиль) Державної служби статистики України 
 

I. Вступ 
 

Цей брендбук визначає основні норми візуальної ідентичності Держстату та встановлює правила використання 
елементів айдентики та візуального стилю в усіх видах комунікації, дизайні інформаційно-комунікаційних матеріалів і 
статистичних продуктів. 

Загальна система візуальної комунікації забезпечує єдність візуальної мови Держстату та його територіальних органів 
і підтримує сучасний і зрозумілий образ офіційної статистики України. Це забезпечує цілісність представлення інформації, 
покращує її сприйняття та сприяє підвищенню довіри до Держстату.  

Визначені у брендбуці стандарти є обов’язковими для застосування структурними підрозділами апарату Держстату та 
його територіальними органами. 
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Норма  Візуальний стиль  
1 2 

II. Дизайн система QuadTree 
 
Дані описують та допомагають зрозуміти країну 

й суспільство. Вони збираються, поєднуються, 
аналізуються та постійно оновлюються. Як і будь-яка 
мова, дані мають чітку структуру.  

Цю структуру відображає дерево квадрантів 
(QuadTree), що лежить в основі нової айдентики 
Держстату. QuadTree – ієрархічна організація, що 
дозволяє одночасно бачити систему як єдине ціле й 
деталізувати її до потрібного рівня. Принцип простий: 
квадрат ділиться на чотири менші квадрати, а кожен із 
них – ще на чотири. І навпаки, менші елементи можуть 
об’єднуватися в більші.  

Так само працює і статистика: кожне 
домогосподарство й підприємство, кожне 
спостереження та показник – це частина більшої 
картини. Первинні дані формують статистичні 
показники, а показники дають змогу побачити 
процеси та тенденції на рівні країни. Водночас 
національні показники можна деталізувати до рівня 
регіонів і громад, щоб краще зрозуміти окремі 
процеси та явища. Кожна частина цієї системи має 
визначене місце та зв’язок з іншими елементами.  

Цей принцип лежить в основі всієї айдентики 
Держстату – логотипа, графічної системи, композиції 
та візуальної мови бренду. 
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ІІІ. Корпоративний логотип 
 
1. Варіанти логотипа 
 
У системі візуальної ідентифікації Держстату 

допускається використання кількох варіантів 
логотипа:  

базовий,  
додатковий зі слоганом,  
додатковий із патерном.  
Усі варіанти можуть бути реалізовані 

українською мовою (кирилицею) й англійською 
мовою (латиницею). 

Вибір відповідного варіанта здійснюється 
залежно від типу носія, доступного простору та 
особливостей макета інформаційно-комунікаційного 
матеріалу чи статистичного продукту. 
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2. Логотип латиницею  
 
Ця версія логотипа призначена для використання 

в міжнародних комунікаціях, матеріалах іноземними 
мовами та якщо цільова аудиторія не є 
україномовною. 
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3. Охоронне поле базового логотипа 
 
Під час розміщення текстової інформації, 

графічних елементів тощо поряд із базовим логотипом 
"Держстат"/"Ukrstat" слід витримувати охоронне поле 
логотипа. 

Умовною одиницею вимірювання пропорцій для 
розміщення елементів логотипа є висота літери "а" у 
слові "Держстат"/"Ukrstat", яка використовується для 
визначення розмірів відступів у логотипі. 

Охоронне поле – вільний простір (відстань) 
навколо логотипа, що дорівнює висоті літери "а" у 
слові "Держстат"/"Ukrstat". 
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4. Додатковий логотип зі слоганом 
 
Логотип містить два елементи: слово 

"Держстат"/"Ukrstat" і слоган "Дані важливі"/"Data 
matter". 

Умовною одиницею вимірювання пропорцій для 
розміщення елементів логотипа є висота літери "а" у 
слові "Держстат"/"Ukrstat", яка використовується для 
визначення розмірів відступів у логотипі. 

Відступ між словом "Держстат"/"Ukrstat" і 
слоганом "Дані важливі"/"Data matter" дорівнює 
половині висоти літери "а". 

Під час розміщення текстової інформації, 
графічних елементів тощо поряд із 
додатковим  логотипом слід витримувати охоронне 
поле логотипа. 

Охоронне поле – вільний простір (відстань) 
навколо логотипа, що дорівнює висоті літери "а" у слові 
"Держстат"/"Ukrstat". 
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5. Додатковий логотип із патерном 
 
Патерн створений на основі елементів дизайн-

системи QuadTree: три видимі квадрати, які 
символізують зібрані, узагальнені або деталізовані дані, 
та відкритий четвертий квадрат, який символізує дані, 
що ще належить зібрати.  

У логотипі Держстату патерн використовується 
тільки разом зі слоганом. 

Висота патерна дорівнює загальній висоті 
логотипа зі слоганом. Відступ між словом 
"Держстат"/"Ukrstat" і патерном дорівнює половині 
висоти літери "а".  

Під час масштабування необхідно зберігати 
пропорції патерна без деформації по вертикалі або 
горизонталі. 

Під час розміщення текстової інформації, 
графічних елементів тощо поряд із 
додатковим логотипом із патерном слід витримувати 
охоронне поле логотипа. 

Охоронне поле – вільний простір (відстань) 
навколо логотипа, що дорівнює висоті літери "а" у слові 
"Держстат"/"Ukrstat". 
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6. Логотип головних управлінь статистики  
 
У системі візуальної ідентифікації головних 

управлінь статистики допускається використання 
кількох варіантів логотипа:  

базовий,  
додатковий.  
Усі варіанти можуть бути реалізовані  

українською мовою (кирилицею) та англійською 
(латиницею). 

Вибір відповідного варіанта здійснюється залежно 
від типу носія, доступного простору та особливостей 
макета інформаційно-комунікаційного матеріалу чи 
статистичного продукту. 

Версія логотипа латиницею призначена для 
використання в міжнародних комунікаціях, матеріалах 
іноземними мовами та якщо цільова аудиторія не є 
україномовною. 
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7. Базовий логотип головних управлінь 

статистики 
 
Базовий логотип містить два елементи: слово 

"Держстат"/"Ukrstat" і назву регіону відповідного 
головного управління статистики. 
Ширина назви регіону дорівнює ширині слова 
"Держстат"/"Ukrstat". Виняток – місто Київ, для 
якого ширина назви дорівнює половині ширини 
слова "Держстат"/"Ukrstat". 

Умовною одиницею вимірювання пропорцій 
для розміщення елементів логотипа є висота літери 
"а" у слові "Держстат"/"Ukrstat", яка 
використовується для визначення розмірів відступів 
у логотипі. 

Відступ між словом "Держстат"/"Ukrstat" і 
назвою регіону дорівнює половині висоти літери 
"а".  

Під час розміщення текстової інформації, 
графічних елементів тощо поряд із базовим 
логотипом слід витримувати охоронне поле 
логотипа. 

Охоронне поле – вільний простір (відстань) 
навколо логотипа, що дорівнює висоті літери "а" у 
слові "Держстат"/"Ukrstat". 
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8. Додатковий логотип головних управлінь 

статистики 
 
Додатковий логотип містить два елементи: 

базовий логотип і патерн. 
Висота патерна дорівнює загальній висоті 

базового логотипа. 
Умовною одиницею вимірювання пропорцій 

для розміщення елементів логотипа є висота літери 
"а" у слові "Держстат"/"Ukrstat", яка 
використовується для визначення розмірів відступів 
у логотипі. 

Відступ між назвою регіону і патерном 
дорівнює половині висоти літери "а". 

Під час масштабування необхідно зберігати 
пропорції патерна без деформації по вертикалі або 
горизонталі. 

Під час розміщення текстової інформації, 
графічних елементів тощо поряд із 
додатковим логотипом слід витримувати охоронне 
поле логотипа. 

Охоронне поле – вільний простір (відстань) 
навколо логотипа, що дорівнює висоті літери "а" у 
слові "Держстат"/"Ukrstat". 
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9. Логотипи головних управлінь 

статистики 
 
Кирилицею 
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10. Логотипи головних управлінь 

статистики 
 
Латиницею 
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11. Тональна сітка логотипа 
 
Логотип повинен завжди виглядати контрастно 

відносно фону, на якому він розміщений. 
Щоб зробити логотип максимально помітним, 

слід керуватися правилом тональної сітки. 
Для визначення відповідного тону логотипа 

необхідно обрати смугу тональної сітки, яка найбільше 
відповідає фону розміщення. 
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12. Заборонені варіанти використання 

логотипа 
 
1. Не змінюйте пропорції логотипа 
2. Не змінюйте композицію логотипа 
3. Не використовуйте обведення 
4. Не змінюйте палітру логотипа 
5. Не застосовуйте ефекти до логотипа 
6. Не використовуйте логотип на неконтрастному 

фоні 
7. Не повертайте логотип 
8. Не стилізуйте логотип 
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13. Ко-брендинг з іншими логотипами 
 
Під час розміщення логотипа Держстату поряд з 

логотипами інших компаній слід дотримуватися 
охоронного поля та рівнозначності розміру всіх 
логотипів. 
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ІІІ. Слоган 
 
Слоган "Дані важливі" має просте формулювання 

та підкреслює ключову роль офіційної статистики у 
функціонуванні держави, економіки та суспільства.  

"Дані важливі" означає, що якісна, достовірна та 
своєчасна статистична інформація є основою для 
ухвалення обґрунтованих рішень державою, бізнесом і 
громадянами. Дані допомагають розуміти реальний 
стан справ, оцінювати зміни, прогнозувати тенденції та 
формувати ефективну політику.  

Слоган "Дані важливі"/"Data matter" може 
використовуватись як елемент логотипа або 
самостійно. 

Горизонтальний варіант слогана – слова в рядок. 
Напис виконується основним фірмовим шрифтом e-
Ukraine (Regular) (без підкреслень, нахилу і 
потовщень). Весь напис пишеться без знаків пунктуації.  

Вертикальний варіант слогана – слова у два рядки, 
одне під одним. Напис виконується основним фірмовим 
шрифтом e-Ukraine (Regular) (без підкреслень, нахилу і 
потовщень). Весь напис пишеться великими літерами 
без знаків пунктуації. Вирівнювання тексту за лівим 
краєм. 
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ІV. Кольорова палітра 

 
1. Основні кольори 

 
Використовується вісім основних кольорів: 

темно-синій, теплий жовтий, темно-бірюзовий, темно-
фіолетовий, темно-зелений та зелений, білий та чорний.  

У поліграфічній продукції використовуємо 
процесні кольори (CMYK). 
Для візуалізації на екрані монітора застосовуються 
відповідні триадні кольори (RGB). У цифрових макетах 
допускається визначення кольору шляхом зчитування 
(інструмент "Піпетка") із затверджених зразків. 
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2. Додаткові кольори  
 
Додаткова палітра складається з кольорів, 

гармонійно поєднаних із основними кольорами. 
Можуть використовуватись як разом із основним 
кольором, так і самостійно. 
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3. Колірне кодування тем статистики 
 
Для підвищення зручності сприйняття інформації 

та уніфікації візуальних інформаційно-комунікаційних 
матеріалів застосовується принцип кольорового 
кодування тем статистики.  

Кожній темі статистики відповідає визначений 
колір, який використовується в усіх типах матеріалів. 
Це забезпечує швидку ідентифікацію тематичних 
блоків і формує цілісну систему візуальної навігації. 
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V. Типографіка 
 
1. Основний поліграфічний шрифт 
 
Корпоративний шрифт – e-Ukraine.  
Він використовується для всіх видів друкованої 

поліграфічної продукції. 
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2. Додатковий екранний шрифт 
 
Додатковий екранний шрифт – Arial.  
Він використовується в разі, коли основний 

шрифт e-Ukraine недоступний. Курсивна гарнітура 
Arial Italic для підпису до основного або другорядного 
(пояснювального) тексту. 
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VI. Ділова айдентика 
 
1. Підпис для електронної пошти (українська 

мова) 
 
Для забезпечення єдиного стилю ділової 

комунікації працівників органів державної статистики 
використовується стандартизований шаблон для 
підпису електронного листа із додатковим логотипом зі 
слоганом. 

Номер телефону в підписі електронного листа є 
опційним елементом і додається за потреби. 

Шрифт – Arial, розмір – 10 px. 
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2. Підпис для електронної пошти (англійська 

мова) 
 
Для забезпечення єдиного стилю ділової 

комунікації працівників органів державної статистики 
використовується стандартизований шаблон підпису 
електронного листа з додатковим логотипом зі 
слоганом. Номер телефону в підписі електронного 
листа є опційним елементом і додається за потреби. 

Шрифт – Arial, розмір – 10 px. 
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3. Візитна картка  
 
Візитна картка має горизонтальний формат, 

розмір 85 х 55 мм. Для візитної картки 
використовується візиткова версія логотипа. З метою 
дотримання дизайну та пропорцій елементів візитної 
картки доцільно використовувати шаблон.* 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

__________ 
* Зверніться до комунікаційного підрозділу Держстату. 
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